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Hosten 2007 startar med all san-
nolikhet ett svenskt rapsoljepro-
jekt som ska 6ka kunskapen om
rapsoljans positiva egenskaper
hos konsumenter och kockar.
Svensk Raps AB ar huvudman
for projektet dér ett stort antal
branschintressenter ska verka for
okad anvandning av rapsolja och
fler gyllene rapsfilt i det svenska
odlingslandskapet.

Text och foto: Hans Jonsson,
Svensk Frotidning

Tank dig foljande scenario: Du gor
den gamla vanliga turen till livs-
medelsbutiken men just denna dag
mots du av en palast, trevlig och en-
tusiasmerande rapsoljeambassador.
Ni smakar pa rapsolja och kanske
nagot gott tilltugg. Du tar nagra jatte-
fina broschyrer och en flaska rapsol-
ja med dig hem. Lite senare pa kval-
len, dags att lasa lite, varfor inte den
intressanta artikeln om stjarnkocken
som bytt ut olivoljan mot rapsoljan.
Eller kanske den om hur man férgyl-
ler husmanskosten med lokalt sven-
skodlad rapsnaring.

Pa med TVn. Hélsa 4r inne men
inte bara som gympa och kniiip. Det
galler att se till helheten, och det
gor programledaren som pratar sig
varm for de vegetabiliska undergo-
rande fettsyrorna i rapsolja. Anvan-
der man det — da dr man pa ratt vag.

Dags att ga och lagga sig. Men
forst en sista tur till datorn. Man kol-
lar av sina mejl. Hur var det nu — har
det inte varit mycket idag om raps-
olja, tanker du. En sdkning pa nitet
och vips dyker hemsidan
www.rapsolja.info upp. Intrycken av
rapsolja som nagot bra och intres-
sant forstarks — sacken knyts ihop!

Sa kan en vanlig dag te sig nir EU
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— Rapsoljeprojektet ska under de narmaste tre aren lyfta
medvetandenivan hos konsumenter och kockar kring
 detta, berittar Johan Birsjé, VD Svensk Raps,
"entusiastiskt och fortsatter:
for lantbrukarna ar det mycket viktigt att skapa en
stabil langsiktig efterfragan pa r. s som livsrr

projektet "Rapsolja for hilsa och
njutning” ar i full gdng. Och det ska
det med all sannolikhet vara fran
hdsten 2007 och tre ar framat. Elva
miljoner kronor satsas pa att for-
medla kunskap om rapsoljans mang-
sidighet och positiva egenskaper for
hélsan. EU star for 50 %, Jordbruks-
verket 30 % och naringen 20 %. For
varje satsad branschkrona faller yt-
terligare fyra kronor ut till projektet!
Ett stort antal intressenter har vi-
sat intresse for projektet. De stora
handelsforetagen, tillverkarna av
kall- och varmpressad rapsolja, in-
tresseorganisationer m.fl. &r med pa
taget. I skrivande stund aterstar en




Rapsolja for
hédlsa och njutning

Vad?

Ett EU-projekt for att 6ka konsu-
menternas och de professionella
matlagarnas kunskaper om raps-
oljans mangsidighet och positiva
halsoeffekter.

Nar?
Start hosten 2007 och tre ar framat.

Hur?
Projektet har sex aktivitetsomraden:
- Butiksaktiviteter
- PR-aktiviteter
- Broschyrer och material
om rapsolja
- Kockar och storhushall
- Massor
- Hemsida, www.rapsolja.info

Vem?

Samarbetet mellan EU, S)V och
branschen (tillverkare, pressare,
Svensk Raps m.fl.)

Var?
Sverige. Liknande projekt genom-
fors i Finland och Tyskland.

Varfor?

Projektet ska medfora en 6kad an-
vandning av rapsolja. Darmed kan
allt fler dra nytta av rapsoljans posi-
tiva halsoprofil. Samtidigt okar for-
utsattningarna for mer svenskodlad
raps vilket ar positivt ur vaxtfoljds-
och miljosynpunkt.

Ekonomi

11 miljoner satsas varav 50 % av EU,
30 % av svenska staten, 20 % av ett
stort antal oljevaxt- och rapsoljein-
tressenter.

"Nyttig och god rapsolja, vackra rapsfdlt och en bra hilsa”

— Inget snack om saken, vi ska ge olivoljan en match och flytta fram den svenska rapsoljans

positioner de ndrmsta dren, sdger Jan-Olof Bengtsson, operativ projektledare fér rapsolje-

projektet.

del arbete med den ekonomiska de-
len varfor regeln ingen namnd ingen
glomd géller.

Svensk Raps drivande kraft
Huvudman for projektet ar Svensk
Raps. Ett givet val med tanke pa or-
ganisationens férmaga genom aren
att samla gemensamma krafter for
rapsbranschens bista. SRI — Svensk
Rapsinformation — pa 1990-talet ar
ett gyllene exempel. Nu skriver vi
2000-tal och Johan Biérsjo, VD for
Svensk Raps, ar spindeln i natet for
det nya projektet.

— Den kanske viktigaste uppgiften
for projektet ar att skapa en langsik-
tig efterfragan pa svensk raps som
livsmedel, menar han.

Odlarkaren vill naturligtvis se en
prishdjning till foljd av marknadsfo-
ringsinsatserna. Men verkligheten
ar mer komplex &n att man kan gora
dylika utfastelser. Arbetet bor ses i
ett storre sammanhang dar RME just
nu ar glodhett, men gléom inte raps-
olja som livsmedel.

— Vi ska skapa en vag av efterfra-
gan att surfa pa bade som odlare
och livsmedelsproducent, séger Jo-
han Biarsjo entusiastiskt.

RME, livsmedel och specialpro-
dukter baserade pa rapsolja ska till-
sammans leda svensk rapsodling
genom framtida stormar och blind-
skar.

Proffsigt uppldagg

Svensk Raps representerar svensk
oljevaxtodling i EU och haller éver-
gripande i projektet. For det opera-
tiva arbetet har man knutit Jan-Olof
Bengtsson, ett riktigt marknadsfo-
ringsproffs med lang meritlista. Ska-
pare av mellanmjolken, produktchef
pa Arla, lokomotiv for Svensk Sigill
mer mera. Nu sitter han med stor
entusiasm klorna i den svenska rap-

sen med sin gyllene olja.

—Jag vill jobba med menings-
fulla tillvaxtprojekt och att utveck-
la svensk produktion av rapsolja i
konkurrens med olivolja kdnns som
en harlig utmaning, sager Jan-Olof
Bengtsson.

En tredjedel av resurserna satsas
pa butiksaktiviteter. Inte mindre 4n
1500 butiksdemonstrationer ska ge-
nomforas!

— Det galler att komma nara kon-
sumenterna och fanga in dem med
demonstrationer och smakprovning-
ar i butiksmiljon, menar han.

Parallellt skapas det forutséttning-
ar for rapsoljan att skapa en egen
stark plats i butikshyllorna.

Kan kockar och EU
Butiksaktiviteter i all &ra men TV-
kockar och restaurangmat paverkar
oss minst lika mycket i var relation
till mat och hélsa. Konsulten Evert
Brand, tillika projektledare fér Kock-
landslaget, kan detta battre dn de
flesta. Han var under en period pre-
sident for Comité de Liason, samar-
betsorgan for alla EU-landers natio-
nella program for att promota olika
jordbruksprodukter inom och utom
EU. Dar drev han mojligheterna att
fa med raps/rybs i programmen. Det
lyckades for tva ar sedan och nu ar
han mycket aktiv i planeringen av
det svenska rapsoljeprojektet.

— Genom mer kunskap kommer
kockar i allméanhet att battre kunna
forsta anvandbarheten hos rapsol-
jan och var den bast kommer till sin
ratt, menar Evert Brand.

Projektstart hosten 2007

Sa hall 6gon, 6ron och smaklokar
aktiva hosten 2007. Rapsoljan ska
flytta fram sina positioner hos den
svenska konsumenten men dven hos
den svenska odlarkaren! []





